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Studium
przypadkow

»,Nasza misjg jest dostarczanie

wiedzy o funkcjonowaniu rynku
meblarskiego”
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marki mebli o
outdoorowych ‘

premium
W jakich kanatach

o® O0og sprzedazowych
O efektywnie lokowac
' nowg marke premium?

Jak ja pozycjonowac?

Zastosowane narzedzia

Wybrane narzedzia
metodologii BRS 360°:

e analiza kanatow sprzedazy i analiza
konkurencji

e analiza desk research danych
statystycznych dotyczacych mebli

ogrodowych
 badanie jakosciowe w formie wywiadow
eksperckich
®
%%
cec®”

Warsztat i raport z opisem kanatéw oraz
rekomendowanymi dziataniami w zakresie
promocji marki oraz budowania sieci
sprzedazy.
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Polski dystrybutor \

miedzynarodowej marki ‘

mebli premium

o®Bmg Gdzie ulokowac
kolejny salon

" w Polsce?

Wybrane narzedzia
metodologii BRS 360°:

e analiza desk research danych P
makroekonomicznych Q.
| potencjatu zakupowego mebli QO
wedtug wojewodziw

e analiza otoczenia
konkurencyjnego uzupetniona

\}
Q
0
o wizyty w salonach '

w wybranych miastach.

Wytypowanie najatrakcyjniejszych
regiondw wraz ze wskazaniem
rekomendowanych lokalizacji
nowego salonu w danym miescie.
Ocena makroekonomiczna
potencjatu wojewoddziw.
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Producent *Q

i dystrybutor ot
akcesoriow (o) Jaka pozycje ma marka na

meblowych @ rynku i jak jest postrzegana
' wsrod klientow? Jaka jest

wielkos¢ rynku akcesoriow
Zastosowane narzedzia meblowych?

Wybrane narzedzia
metodologii BRS 360°:

e badanie jakosciowe w formie wywiadow
pogtebionych

e badanie ilosciowe w formie ankiety na trzech
grupach respondentéw

e analiza mikroekonomiczna: monitoring
konkurencji w zakresie wynikow finansowych
| oferty wytypowanych produktéow

e analiza makroekonomiczna: desk research
danych statystycznych w zakresie akcesoriow.
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Raport z oceng marki w kontekscie
wizerunkowym i produktowym na tle konkurencji.
Oszacowanie potencjatu rynku: produkgcji,
eksportu i importu w zakresie wybranych
akcesoriow meblowych. Rekomendacje dziatan
strategicznych w zakresie kierunkéw rozwoju.
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Producent
komponentéw do

Jaki jest potencjat i wielkos¢
rynku wskazanych

Tparoiglélr(g&;rr\]elglri] o0 komponentéw stosowanych
P @ do mebli wypoczynkowych?

’ Jak wyglada otoczenie

konkurencyjne?

Wybrane narzedzia metodologii BRS 360°:

e analiza mikroekonomiczna: monitoring
producentéw mebli tapicerowanych pod katem
oferty

e monitoring producentéw i dystrybutorow
wybranych komponentéw stosowanych do mebli
tapicerowanych

» badanie jakosciowe: wywiady pogtebione
wsrod producentéw mebli oraz producentéw
| dystrybutoréw wskazanych komponentéw

e analiza makroekonomiczna: interpolacja wynikéw
czastkowych na petng populacje.
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” Okreslenie wielkosci rynku wskazanych
komponentéw. Raport na temat
potencjatu klientéow i konkurentow.
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Dostawca innowacyjnych

)
rozwigzan informatycznych ‘

Jakie jest zainteresowanie
w branzy meblarskiej
| wyposazenia wnetrz

innowacjami z zakresu
rozszerzonej rzeczywistosci
| jakie sg ich perspektywy?

o®B8ayg
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Wybrane narzedzia — @y
metodologii BRS 360°:

e badanie ilosciowe
w formie ankiety

Qo
)
o
e badanie jakosciowe '
w formie wywiadow
pogtebionych
wsrod producentow
I dystrybutoréw mebili.
Okreslenie poziomu
zapotrzebowania na ustugi
skanowania fotogrametrycznego
w branzy meblarskiej
| wyposazenia wnetrz.

Rekomendacje dziatan
| perspektyw rozwoju technologii.
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Miedzynarodowy dostawca oprogramowania, ‘

ustug i sprzetu z zakresu Przemystu 4.0 )
Wyzwanie

Jak dostosowac¢ przekaz marketingowy do polskich
“ odbiorcow — producentéw mebli tapicerowanych? Jakie
O sg ich gtéwne wyzwania i priorytety? Jaki jest potencjat

o wykorzystywania rozwigzan w zakresie Przemystu
4.0 w firmach? Jak wyselekcjonowaé wstepnie
zainteresowanych klientéw?

Zastosowane narzedzia

Wybrane narzedzia metodologii BRS 360°:
e badanie ilosciowe w formie ankiety

e badanie jakosciowe w formie wywiadéw pogtebionych wsrod
producentéw mebli tapicerowanych

e analiza mikroekonomiczna: monitoring producentéw mebli pod
katem m.in. wielkosci, obrotéw oraz rodzaju produkowanych mebli
| stosowanych materiatow

e analiza makroekonomiczna: desk research i szacowanie wielkosci
rynku mebli tapicerowanych.
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® Raport na temat aktualnej sytuacji producentéw mebli
tapicerowanyach oraz wskazanie ich gtéwnych wyzwan.
Wskazanie kluczowych obszaréw wdrazania innowacji.
Opracowanie na podstawie wynikéw badan darmowego e-booka
— poradnika w celu pozyskiwania przez klienta nowych leadéw.
Realizacja dalszych dziatan marketingowych w celu promociji
marki klienta i e-booka.
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Producent tarcicy ‘

W jaki sposob ksztattowac

oot koncepcje produkcyjna
| ofertowa dla klienta? Jak
wyglada biezaca sytuacja

| perspektywy rozwoju branzy
meblarskiej?
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Wybrane narzedzia
metodologii BRS 360°;

 analiza makroekonomiczna biezacej sytuacji
gospodarczej branzy meblowej na podstawie
danych statystycznych

 badanie jakosciowe w formie wywiadow
pogtebionych
 badanie ilosciowe w formie ankiet wsrod

producentéw mebli z drewna litego.

=)

o
o Okreslenie wielkosci rynku
3) meblarskiego w Polsce ze
’Q szczegolnym uwzglednieniem

Q producentéw mebli z drewna
’ litego. Wskazanie perspektyw,
szans i zagrozen w kontekscie

podazy i popytu na drewno, wyroby
tartaczne oraz meble.
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Producent mebli
szkieletowych

Jak zwiekszy¢ rentownos¢ ze
®%®  sprzedazy? Jaka jest wielkosé
(4 | potencjat rozwoju rynku mebli
Q szkieletowych w poszczegdlnych

kanatach i pétkach cenowych? Jak
pozycjonowac¢ marke wzgledem

konkurenc;ji?
Zastosowane narzedzia

Wybrane narzedzia metodologii BRS 360°:

 analiza mikroekonomiczna: benchmarking
| analiza konkurencji obejmujaca zakres oferty,
kanaty dystrybucji, obroty, marketing

e analiza makroekonomiczna: desk research
danych statystycznych z zakresu produkcji
mebli szkieletowych

e audyt w fabryce w celu zapoznania sie
Z procesem i organizacjg produkcji

e warsztat strategiczny z zespotem klienta
w zakresie kierunkéw rozwoju.

Rozwigzanie

l
Q Raport z okresleniem problemoéw
8} i rekomendacjami dziatan
‘. strategicznych w zakresie
’ organizacji produkcji oraz strategii
sprzedazy.



Studium przypadku B+R STUDIO

Tomasz Wiktorski
a
[Z1 e=ceeg,
Producent plyt ®
drewnopochodnych
Jakie sg potrzeby i oczekiwania
.. e @ klientéw wzgledem wskazanego

o produktu? Jaki jest potencjat
’ tego rynku? Jak oceniana jest

oferta na tle konkurenc;ji?

Wybrane narzedzia metodologii

BRS 360°:

e badanie jakosciowe: wywiady pogtebione w podziale
na grupy potencjalnych klientéw

e analiza mikroekonomiczna: monitoring konkurencji
w zakresie m.in. oferty i kanatow dystrybucji

e analiza makroekonomiczna: desk research danych
statystycznych w zakresie ptyt drewnopochodnych.

.
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\ Okreslenie popytu ze wzgledu na cechy
; produktu, potencjatu zakupowego w podziale
na grupy docelowe. Wskazanie oczekiwan

| potrzeb klientow wzgledem produktu i jego
zastosowania. Wskazanie czynnikow i kryteridow
wptywajacych na wybor oferty. Ocena oferty

| poziomu cen wzgledem konkurencyjnych
dostawcow.

Rozwiagzanie
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Q®
Firma konsultingowa ‘

z zakresu szkolen

I coachingu Jakie jest zapotrzebowanie
e na ustugi szkoleniowe wsrod

'O firm meblarskich? Jakie

O sg wyzwania w zakresie

' zarzagdzania zespotami? Jak

Zastosowane narzedzia

dotrze¢ do potencjalnych
klientéw z tej branzy?

Wybrane narzedzia
metodologii BRS 360°;

e badanie ilosciowe w formie ankiet

e badanie jakosciowe: wywiady pogtebione
wsrod producentéw mebli w zakresie
biezagcych problemow, celow i strategii
w odniesieniu do polityki pracowniczej

e analiza makroekonomiczna: desk research
danych demograficznych w ujeciu
ogolnym i branzy meblarskiej.

: Rozwiagzanie

. Okreslenie problemow, celéw i strategii firm
meblarskich pod katem zatrudnienia. Okreslenie

; potencjatu ustug szkoleniowych. Na podstawie
wynikow badan opracowano raport e-book, ktory
posiuzy’r do dziatart marketingowych i budowania
rozpoznawalnosci marki klienta.
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A jakie jest Twoje wyzwanie?

Skorzystaj z niezobowigzujgcej konsultacji, abys moégt poznac
rozwigzanie i ocenic¢ jego korzysci dla Twojej firmy.

Dlaczego B+R Studio?

» Wieloletnie doswiadczenie w zakresie badan rynku meblarskiego w Polsce

» Bardzo dobra znajomos¢ funkcjonowania firm produkujacych meble i dostawcow
dla branzy

» Realizacja badan w oparciu o autorskg metodyke BRS 360*

o Metodyka BRS 360° polega na potaczeniu czterech typéw badan: analizy
makroekonomiczne, analizy mikroekonomiczne, badania jako$ciowe, badania
ilosciowe

o Ze wzgledu na waska specjalizacje potrafimy dotrze¢ do sedna mechanizméw
rzadzacych rynkiem

» Posiadamy szerokie kontakty branzowe i bogate doswiadczenie na rynku polskim

Skontaktuj sie z naszym doradca:

& Milena Dorozinnska §€ 7927312 01 & milena@brstudio.eu @ www.brstudio.eu



