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.Perspektywy rynku mebli outdoorowych na rok 2021" — opracowanie wykonane zostato przez B+R
Studio w dniach 20 styczen — 18 marzec 2020 roku.

Opracowanie merytoryczne: Tomasz Wiktorski, Renata Szewczyk, B+R Studio
Opracowanie graficzne: B+R Studio
Zdjecie na oktadce: Bazardo — Kolekcja Linea/Partner wydania- www.bazardofurniture.com

® 2020 Opracowanie przeznaczone jest do wykorzystania wewnetrznego u nabywcy na podstawie
udzielonej licencji. Powielanie i rozpowszechnianie dowolna technika we fragmentach lub w catosci na
rzecz podmiotow trzecich zabronione. Licencji dla podmiotéw trzecich udziela B+R Studio.

Prawa autorskie posiada B+R Studio Analizy Rynku Meblarskiego

B+R Studio Analizy Rynku Meblarskiego nie ponosi odpowiedzialnosci za sposob wykorzystania
danych.

W celach naukowych mozliwe jest wykorzystanie niniejszego materiatu z zachowaniem zasad
cytowania (z powotaniem sie na zrodto).
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Wstep

Polacy stajg sie coraz bardziej bogaci, duzo pracujg i potrzebujg miejsca do relaksu. Takim zacisznym
miejscem moze by¢ ich ogrdd, taras lub oaza spokoju stworzona na duzym balkonie. Po
wyczerpujgcym tygodniu przyjemnie bytoby méc odpoczaé wsrdd zieleni np. na ogrodowym tézku czy
rozsig$c sie na ulubionej sofie czy outdoorowym fotelu lub tez pobujac sie na podwieszanej hustawce

i poopalac sie.

Blizej wiosny klienci zaczynajg mysle¢ o swoim ogrodzie, kwiatach i odpoczynku na s$wiezym
powietrzu oraz o meblach ogrodowych. A przede wszystkim zadajg sobie pytanie: Gdzie znaleZ¢
odpowiednie dla siebie meble outdoorowe?

Wydawatoby sie, ze to zadanie jest proste i tatwe, bo meble outdoorowe sg dostepne wszedzie, ale

tak nie jest.

B+R Studio przeprowadzito badanie rynku mebli outdoorowych w Polsce pod wzgledem produkgji,
eksportu, dostepnosci mebli, cen, kolorystyki, materiatéw i zastosowania. Jest to rynek o bardzo
wysokim potencjale rozwoju, jak réwniez o wysokim ryzyku ze wzgledu na wystepujgcg sezonowosc
branzy. Intensywna sprzedaz trwa od trzech do szesciu miesiecy, azaproponowanie bogatej,

spersonalizowanej oferty klientom nie jest wcale takie tatwe.

B+R Studio Analizy Rynku Meblarskiego przeprowadzito badania, na podstawie ktérych powstat

raport Perspektywy rynku mebli outdoorowych na rok 2021.

Mamy nadzieje, ze narzedzie to pozwoli podjac Panstwu trafne decyzje biznesowe.

W raporcie odpowiemy na pytania:
v Jak duzy rynek mebli outdoorowych jest do zagospodarowania?
v' Czego oczekujq klienci mebli outdoorowych?
v Jak dotrzeé do klientéw z ofertqg mebli outdoorowych?
v' W jakich imprezach targowych warto wzigé udziat?
v

W ktorych mediach warto sie promowac?

Strona4‘



B+R STUDIO

analizy rynku meblarskiego

Na podstawie analizy nalezy zauwazyé, ze wiekszo$s¢ badanych oséb preferuje odbiér mebli

outdoorowych we wtasnym zakresie (60%) oraz dostawe kurierem (28%).

Dla respondentdw matoistotnym czynnikiem podczas zakupu mebli jest skorzystanie z ustug

montazowych, poniewaz wiekszos¢ mebli jest juz ztozonych.

Potrzeba dodatkowych zakupow zwigzanych z meblami

.
Nie potrzebowatam/fem | 65%
Parasol, donice | 20%
Inne | 16%

Srodki pielegnacyjne 8%

Rysunek 13 Potrzeba dodatkowych zakupow zwigzanych z meblami
Zrédto: Badanie wtasne B+R Studio, styczern 2020, N=25

Preferowany rodzaj dostawy mebli

M Dostawa kurierem
L1 Dostawa producenta

i Odbidr we wiasnym zakresie

Rysunek 14 Preferowany rodzaj dostawy mebli
Zrédto : Badanie wiasne B+R Studio, styczen 2020, N=25
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Rysunek 15 Meble outdoorowe, kolekcja Anello, Bazardo
Zrédto: Zdjecia Bazardo

Potrzeba montazu mebli outdoorowych

8%

14 Tak

M Nie

Rysunek 16 Potrzeba montazu mebli outdoorowych
Zrédto: Badanie wtasne B+R Studio, styczen 2020, N=25

Plany zakupowe klientéw

Podrozdziat zostat poswiecony planom zakupowym konsumentdw, ktdrzy dopiero zamierzajg zakupic

meble outdoorowe w najblizszych szesciu miesigcach.

Analizujgc wyniki badan mozna stwierdzi¢, ze najwiecej ankietowanych planuje zakupi¢ stét (67%),

a okoto 44% hustawke, zestaw, parasol czy krzesta. Prawie 80% ankietowanych zamierza zakupic
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Internet i media spofecznosciowe to najczesciej wskazywane miejsca, gdzie respondenci szukajg
inspiracji mebli outdoorowych. Dlatego bardzo waznym elementem dla oséb handlujgcych meblami

jest reklama mebli outdoorowych w Internecie.

Miejsce poszukiwania inspiracji mebli outdoorowych

1

Internet r 100%
Media spotecznosciowe (Facebook, Instagram itp.) 44%

Katalogi producentéw/dystrybutoréw Jd 33%

Czasopisma o tematyce wnetrzarskiej f 33%
W centrach ogrodniczych 22%

W salonach meblowych Ead 22%

Kanatuy Youtube B4 11%

Znajomi/rodzina 11%
Programy telewizyjne 11%
Rysunek 28 Miejsce poszukiwania inspiracji mebli outdoorowych
Zrédto: Badanie wtasne B+R Studio, styczer 2020, N=9

W przypadku osdb, ktdre dopiero planujg zakupi¢ meble, az 67% respondentéw deklaruje chec

dostawy kurierem, czyli czesciej niz konsumenci, ktorzy juz zakupili meble (28%).

Rodzaj dostawy
T

M Dostawa kurierem
L1 Dostawa producenta

L4 Odbidr we wiasnym zakresie

Rysunek 29 Rodzaj dostawy
Zrédto: Badanie wtasne B+R Studio, styczer 2020, N=9

Potrzeba montazu mebli outdoorowych

L1 Tak

M Nie

Rysunek 30 Potrzeba montazu mebli outdoorowych
Zrédto: Badanie wtasne B+R Studio, styczer 2020, N=9
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